
「映像を活用した体験型コンテンツの造成」

外国人観光客向けに、ＶＲ等の最先端技術を用いて、観光スポットやイベントな
どの付加価値や魅力を向上させる映像コンテンツを制作し、更に長崎観光を楽しみ、
周遊を促進することで、満足度の向上と消費拡大をはかります。

ターゲット：韓国・台湾・欧米豪の20～30代の若者層や個人客
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資料４



最先端のメディアミックス
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ＶＲ Virtual Ｒeality／仮想現実
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ＡＲ Augmented Reality／拡張現実
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ＤＲＯＮＥ・ドローン
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体験型コンテンツ（案１）
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体験型コンテンツ（案2）
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体験型コンテンツ（案３）
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体験型コンテンツ（案４）
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再生数
３０，０００回

YouTube
SNSリーチ数
１２，０００回

「ツーリズムEXPOジャパン２０１８」
月日：９月２０日（木）～９月２３日（日）
会場：東京ビッグサイト

アプリ「ＶＲ長崎３６０」で公開

「あっ！とながさき」（１０カ国語）での
配信

９月中旬からの「夜景」配信を皮切りに、「ラ
ンタンフェスティバル」、「平和」を順次配信
予定

体験型コンテンツの活用目標

４、観光地での公開体験

５、観光展などでの公開体験
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